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E o tempo que um
observador motorizado tem
para ver a mensagem.




QUANTO

MENOS palavras

MAIOR a ilustracao

MAIS simples o fundo

MAIS acentuadas forem as cores
MAIS clara a identificacdo do produto The Economist

MELHOR SERA A
PUBLICIDADE
EXTERIOR

(Reproducao/Sinergy)
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Conceito claro em

POUCAS PALAVRAS.

Mantenha sua

MENSAGEM CURTA.

Posters precisam contar histérias

RAPIDAMENTE.



Use elementos minimos na construcao do design.

LEMBRE-SE: menos € mais.
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(Reprodugéo/Acessooh)

1. CAIXA ALTA

Menos legivel.

2. CAIXA ALTA E BAIXA

Mais legivel. A tipografia deve ser simples e facil
de ler. Palavras feitas inteiramente de letras
maiusculas nao sao tao legiveis quanto palavras
compostas de letras em caixa alta e baixa.

3. ESPACAMENTO PEQUENO

Menos legivel. Cuidado com espacamento entre
letras e palavras, em especial quando sao vistas
a distancia. Letras que atacam outras adjacentes
causam amontoamento, o que pode confundir

a leitura do texto.
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4. ESPACAMENTO NORMAL

Mais legivel.

5. NORMAL SEM SERIFA

Mais legivel.

6. CURSIVA COM SERIFA

Menos legivel. Nao misture tipografias. Privilegie
tipologia convencional (Arial, Helvetica, Franklin
Gothic, Futura) no lugar de tipos rabiscados ou
cursivos. A letra cursiva com serifa ou de estilos
similares, sacrifica as formas basicas pelo aspecto
decorativo. Isso prejudica a leitura dinamica

que o OOH propde.
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Atenféo.
Herois
trabalhando.

Obrigado,
herdis da salde.
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7. TIPOLOGIA FINA

Menos legivel. Use tipologias de peso mediano.
Ou seja: nem negrito, nem finas demais. As
grossas hao sao nitidas a distancia e ndo podem
ser distinguidas, enquanto as tipologias muito
finas, desaparecem no fundo, ficando pouco
perceptiveis.

8. PESO NORMAL

Mais legivel.

9. TIPOLOGIA PESADA

Menos legivel.
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AGENTEFALA
OQUEOS
OUTROS BANCOS
NAO FALAM:

CHEQUE ESPECIAI
E PAF

«» Santande

13:11

1. UMA LINHA

Funciona. Com uma linha horizontal de texto, a
vista se move atraves da mensagem rapidamen-

te e sem interrupcdes.

2. DUAS LINHAS
Fica dificil.

3. TRES LINHAS

E muito.

4. QUATRO LINHAS

Esqueca.
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gastronomia funcional
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Use ilustracdées grandes; certifigue-se que o
produto e logo do cliente aparecam com clareza.
Uma das melhores maneiras de alcancar o
impacto desejado com o material € concentrar a

forca do conceito em uma ideia puramente visual.



WHAT YOU .

SEE IS WHAT
YOU GET

(Repeoducio/Sinergy)
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1. SEPARACAO

As cores devem estar separadas

corretamente.

2. CONTRASTE

Use cores claras em contraste

com as cores bem fortes.
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Em criacdes para mobiliario urbano, o logotipo
conseguira melhor recordagao se estiver

localizado ha metade superior do poster. Ja para

publicidades exteriores horizontais, a localizagao

abaixo e a direita € mais eficiente.
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A criacao da campanha
em midia exterior pode
e deve ser influenciada
pelos dlferentes formatos
= pecullandades de cada
velculo.; W
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1. IDENTIFICAGAO CLARA DO PRODUTO

Consumidor podera reconhecé-lo de imediato?

Ele é claro a distancia?

2. ILUSTRACAO GRANDE

O tamanho chama a atencao? A ilustracao deve
contar uma historia, as cores devem ser acentu-

adas, brilhantes e ndo em tom pastel.

3. TEXTO BREVE

Se houver um texto, ele deve ser conciso. Menos
€ mais. Leia em voz alta, se vocé demorar mais

de 8 segundos para lé-lo, esta longo demais.



- Produto em destaque.

- Apesar da fonte ser em caixa alta
ela tem espacamento e destaque.
- Cores vivas.
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- Muito texto.

) Y~ - Texto de apoio em fonte pequena
———/* + . . .
e cursiva, prejudicando a leitura.
1 « Pouco contraste de cores.
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O conteudo deste guia foi retirado do manual de
‘Design e Criatividade em Midia Exterior’ da
Sinergy - Novas Midias e do ‘Criando para Exibir em
Outdoor’ da Central de Outdoor. Foram dados os devidos
créditos as imagens, textos e, também, foi aprovado
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Agéncia de Comunicagdo



